
上海现代制药股份有限公司
投资者关系活动记录表

投资者关系

活动类别

■特定对象调研 □分析师会议 □媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动 □其他

形式 ■现场会议 ■线上会议

参与单位名称

兴业证券、汇添富基金、华福证券、富国基金、中银基金、建信基金、平

安基金、宏利基金、万家基金、招商基金、信达澳亚基金、华商基金、泰

康基金、长城基金、浦银安盛基金、信达证券、农银汇理基金、易方达基

金、中邮人寿、中邮保险资管、安联投资、圆信永丰基金、嘉实基金、鹏

扬基金、国联基金、光大保德信基金、南方基金、长盛基金、海富通基

金、大成基金、国联安基金、华宝基金、中加基金、东方红基金、安信基

金、申万宏源证券、原点资产、华泰保兴基金、博时基金、长信基金、永

赢基金、国投瑞银基金、淳厚基金、国泰基金、贝莱德基金、国金证券、

华鑫证券

时间 2024 年 7 月 9 日、2024 年 7 月 10 日、2024 年 7 月 11 日

上市公司接待

人员姓名

董事会办公室主任：程晓瑜

证券事务代表：景倩吟

投资者关系活

动主要内容介

绍

1、公司发布的 2024 年半年度业绩预告，同比增幅超预期，照此推算

环比应该也有所增长，主要驱动因素是什么？

首先，二季度公司业务发展基本延续了一季度的经营形势。青霉素

类、大环内酯类原料药市场需求依然比较旺盛。公司充分利用产业链优

势，积极把握市场机遇，调整产品结构，提高了高毛利产品的生产销售占

比。

其次，公司持续强化预算管理，严格费用管控，期间费用特别是销售

费用同比下降明显。

再次，公司持续开展提质增效专项工作，通过改进工艺技术、强化一

体化管理、规模化生产等方式，加强成本管控。

2、公司相关原料药产品的市场需求是否具有持续性？

抗生素类医药中间体及原料药为大宗产品，受市场供求影响较大，且

一般存在行业、季节等周期性波动，无法准确预测未来的市场需求情况。

目前此类产品的市场竞争格局相对稳定，公司在抗生素领域具备产业

链优势，且产品种类比较齐全。公司将积极关注市场动态，合理优化产业



布局，持续推进产业链一体化，增强应对市场变化的能力。

3、公司制剂业务经营情况如何？

近年，针对化学仿制药行业终端“控费”，陆续有新的政策、措施出

台实施，同时行业竞争亦愈发激烈。公司制剂板块业务发展仍然面临挑

战。

公司加大研发力度，积极推进已有药品的仿制药一致性评价，大力开

展新品注册或引进，不断丰富产品线。近两年每年均有 20 余项品规的产

品过评或取得上市许可。但新产品形成销售规模尚需市场培育过程。

4、公司如何应对制剂业务的市场压力？

首先，公司始终坚持“科技引领、创新驱动”策略，未来将持续加大

研发投入，聚焦抗感染、心血管、麻醉及精神、代谢及内分泌、抗肿瘤及

免疫调节五大重点领域，强化优势领域，填补空白领域，完善产品领域布

局，培育高端优势产品管线。

其次，公司将进一步加大市场开拓，落实品牌战略，转变市场策略，

针对大产品、新产品拓展销售渠道与模式，提升产品终端市场覆盖面。

再次，公司争取通过新产品新市场的增量，减轻现有成熟产品的业务

承压，全面推动制剂产品业务实现可持续发展。

5、公司在现金分红方面有何规划？

为积极践行“以投资者为本”的发展理念，稳步提升投资者回报水

平，2024 年 5 月 28 日公司 2023 年年度股东大会审议通过《关于 2024 年

中期分红安排的议案》。

股东大会授权董事会，于 2024 年半年度结合未分配利润与当期业

绩，制定具体的 2024 年中期分红方案，并将在规定期限内实施。

6、公司是否有投资并购的计划？

公司将以高质量打造化学制药工业发展平台为重点任务，通过内生与

外延发展，提升企业核心竞争力。

公司将着眼于现有产业链的填平补齐，重点关注在细分领域拥有一定

优势的资产，通过包括但不限于股权投资、管线收购、技术许可购买、研

发合作等等多种方式，展开多维度、多层次的外延发展路径。

7、公司是否有开展股权激励的计划？

公司目前尚无实施股权激励的计划，后续如有安排会及时履行信息披

露义务。


